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Quien toma las decisiones?

3EN1
CEREBRO TRIUNO

REBRO CORTICAR

Cubre al mamifero y al reptiiana.
Ahi estan el 80% de las neuronas

que se encargan de procesar

los pensamientos.

O MAMIFERO

Cubre el reptiliana y rige nuestras
sensaciones, sentimientos y necesidades.

ital pera el aprendizae 1 memori Regula instinto de conservacian,

reproduccion y las funciones
de digestion, respiracidn,
metabolismo, hambre, suero, sed, ete

O Human Potential & Busingss TAI Taller de Aprens
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e REALMENTE CREES QUE
TOMAS TUS PROPIAS
DECISIONES
RAZONANDQ?

&

ALRIGHT... CALL HER




Que es el neuro marketing

* neurociencia +

marketing, ( investigan
segmentan — estrategia)

e Que efectos tienen
sobre el cerebro
la publicidad y otras
acciones comunicativas

e SE PUEDE predecir
la conducta de

ELLOS LO SABEN:

LO QUE SE APRENDE ENLA CUNA, SIEMPRE DURA, _ , . . . . laos.consumidores?




Observan nuestra conducta

NEUROMARKETING
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Sensibilizacion : subconsciente

Martin Lindstrom calculo que a los 66 afnos hemos visto mas de
2.000.000 de anuncios, lo cual supone una media de 8 horas
de anuncios televisivos, durante los 5 dias en semana durante
6 anos.

¥ Ey

AMBROSIO, ME PARECE APERD COMOT...
QUE TENGO UN ATRASO.. JUUSTO AHORA QUE HABLAMOS
DECIDIDG DARNOS UN TIEMPOT

LAS COSAS NO ANDABAN MUY BIEN ENTRE BATMAN
Y EL COMISIONADO GORDON.
Mottt
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» NEURONAS ESPEJO: Bostezo, empatia.
» NEUROTRANSMISORES

Dopamina: PSICOTICISMO (DOPAMINA) AGRESIVIDAD

Norepinefrina: Mariposas en estomago, dilata pupila
EXTROVERSION (ADRENALINA) ACCION

Serotonina exaltacion y euforia;
y la_oxitocina relaciona sexual y las conductas

(ﬁ ded maternal y paternal.

classic Bttt

RED SOCIAL (F) descuentos, usan ADICCION a ser
MARCA (EGO)

MERCADEO CONTEXTUAL. USAN GPS para
detectar y conectarte con amigos para consumir.

ENTRARA WEB QUE DETECTA PREFERENCIAS X
PERFIL

FUTURQ:;.aprendizaje.mediante juego de simulacién




é&Victimas de la
manipulacion
mediatica del

marketing o no?

Circuito implicado en el procesamiento
de precios excesivos

eo fge
Accumbens

Por preferencia se activa nucleo accumbens  si hay desagrado se activa la insula procesada por la corieza
prefrontal medial que integra las sensaciongs de pérdidacy danintia, determinando la decision de compra.



Los sentidos

e Recibimos 11 millones de
items por seg.

* Procesamos solo 40 items por
segundos el RESTO es en
forma subconciente.

EL 85% DE LAS
DECISIONES DE
COMPRAES
SUBCONCIENTE

* 35% de lo que olemos

» 15% de lo que saboreamos

* 5% de lo que vemos

EMBARAZADA compran en
* 2% de lo que oimos SUPER con musica agradable

Dra Patricia Barrios Skr’okhBIFlAcN)§RGse rEIaJa n aI entra I

* 1% de lo que tocamos



Marcador SOMATICO
RECORDATORIO

83% apela a VISTA.
SUMAR varios sentidos SONIDO +

concepto. emociones

VISION activa los centros de es lo fuerza motivadora mds importante conocida en el ser
recompensa. (musica restaurante)  humanoy se compone de:

EL TACTO ES UN SENTIDO QUE
MODIFICA LA MEMORIA.

EL OLFATO va directo al '
subconsciente . Puedes cerrar los
0jos pero no dejar de respirar.
Estudios de observacion con '
camaras ante diferentes estimulos
color -olor

PRODUCE COMPROMISO .
EMOCIONALY PREFERENCIAS DEL

' enojo

alegria

tristeza

miedo

sorpresa

aversion

CONSUMIDOR Dra Patricia Barrios 5Kebal 84t preocupacion al pedir un delivery de una pizza??



Desde cuando afecta el marketing?

* |lo que consumen las
mujeres embarazadas
Influye en los habitos
adultos del bebé.

lider del mercado
de caramelos

A los 3 anos, Charlie e eps e
_. ninos filipinos.
reconocera marcas. Dra Patricia Barrios Skrok IBFAN ARG

e faoland




La gente |le gusta recordar el
pasado y va x el subconsciente
,que llaman ECO ( 65% de las
marcas.)

DANONE - gusto del agua |

Una marca no es un producto,
tiene un PODER
EVANGELIZADOR (un
enemigo poderoso, atractivo
central que llama la atencion y
tiene promotores que saben
contar historias.)

UNA GENERACION DEL YA 2 | 4%

La Lactancia

(6/ de «J-/Fr}rl'f /
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LA LACTANCIA MATERNA es
durante toda la historia
de la humanidad la
forma en que
bioléogicamente y
antropolégicamente nos
ha permitido sobrevivir a
otras especies.

Y ademas de trabajar para
sostenerla, documentar
lo que haces y protegerla
es indispensable ...

S| SALVA VIDAS, NO
PROTEGERLA ES
MORTAL.




50 a 60% de la mortalidad infantil
61% de las muertes por diarrea

33% de las muertes por neumaonia

Baio peso al nacer: 4 a 14 veces mayor mortalidad infantil.
63% mayor repitencia escolar

Menor productividad laboral
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QUE BUSCA EL CODIGO DE
SUCEDANEQS?

NUTRICION SEGURA

LACTANCIA Uso correcto FA Informacion Comercializacion
NATURAL cientifica no agresiva




Codigo de sucedaneos

1. OBJETIVO * Proteccion, correcto uso e informacion

e Alimentos de menores de 36 MESES, bibe,chup.

e Suceddaneos ( leches, tetinas, complem)

e Objetiva coherente, sin marca, control

e Puntos ventas, contacto, regalos

T

e Donacion sin marca, sin visitadores

e Saber, respetar, sin incentivos ni muestras
* No incentivos, ni educar a clientes

e Leyenda, lenguaje, informa riesgos,etc

e Calidad adecuada sin aditivos toxicos

APLICACIO »%.Vigilancia y denuncia: observatorio




Tomimee
Tiopie




NIDO INSTANTANEA

NIDO KINDER 1+

HE ENTE

Nestie
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« CON PROERATICOS
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Somos los locos que

reemos ...
futuro mejor.

£Por qué comer
Danonino cada dia
es tan importante

para el crecimiento
de w hijo?

¢Tu comp
de al la
se esta durmie

Seguramente su beb B [ o e e
no esta tomando

Convenient to

B t
use at home A
or on the go A
L=

. e ; . ST FOR TION lnc'iudfs: . p B
NAN NAN i UrPLEMENTE o o
" - ik ‘ For breastfeeding -

gaul?iqu:mﬁf INAN. v = FecosSucnos: e mogsir‘ﬁ:gdﬂl?se mfam
formula

(@ Nests B-2FL 07 ROTTLES 1 PT) FDHT]U‘H
8- 9me0|TLto MmL) / withlron @0

VIOLACION CODIGO SUCEDANEOS R— . -

-



Practicas que desalientan la LME

: e
Sociocultural EtaEakiati

e Sala lactancia, leyes,

Economicos educacion

» Interferir copap, inicio,
Salud aceptar regalos, LVE xrutinas

Propagandas e Modernoso, seudocientifico



CONFLICTO DE INTERESES
%

El juicio de un profesional

INFLUENCIADO MEDICO
1rio: salud paciente / INVESTIGADOR
profesional

2daria: econdmico/ personal

el riesgo principal de esta relacion consiste en una excesiva
“comercializacion” de la propia ciencia

22



ASUMIR RESPONDABILIDADES DISMINUYE LOS
CONFLICTOS DE INTERES

e UD CONTRATARIA
PARA QUE LO
DEFENDIERA EL
MISMO ABOGADO
DEL
DELINCUENTE??

reconocer que los codigos de
conducta profesionales



“Principles of Biomedical Ethics”
T. L. Beauchamp —J. F. Childress (1979)

principios de no-danar y de justicia, tendrian prioridad sobre

los de autonomia y beneficencia.
“Es bueno hacer lo que se debe” Kant.



® Somos la unica especie que
le quita la madre al bebey
la cambia por otro envase
de menor calidad.

® |ncluso la unica que la
desvaloriza, en vez de

Imitar. g Sell them NOW!
q BREAST MILK
$20.00 per 4 ounces,
. . . 7, = dail ]
* "La ciencia sin la ética es g Sstinno
ciega y la etica sin la [fendenioeahora
ciencia es VaCia " 20/dolarespor,4/onzas:

Kant -
Dra Patricia Barrios Skrok IBFAN ARG



IMPACTO NEGATIVO de las muestras

[ www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC2376885/
e |

PMC PmMc___ - || °
S limites  Avanzado lista Diario

Lisia de revisias - AmJ Public H=alh -\93 (2); Feb 2003 - PMC2376845

...'|l_‘
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J PUBLIC

APHA RS S=TEE oo ST Submissians HEAI.TH

Am 2 Public Heakn. 2003 Fabrarg; 98 {2):290-295. AMCID: PMC2375885
dai 102105 | AJPH 2005.103213

Comercializacion formula infantil a través de hospitales: el impacto del
Hospital Discharge Comercial paquetes de Lactancia Materna

Eenneth 0. Fosenberg , MD, MPH, Carissa A Eastham , M5, Leurin J. Kasehagen , PhD, MAy Alfredo P. Sandoval |
MBA, MS

Informacin sobre al auior = notas Arliculo = Bcenda y derechas de Infonmacian e

Est2 articulo ha skdo citado por ofros ankukas en PMC.

Abstracto Ir: []

Objetivos. Paquetes comerciales de alta hospitalania se dan conmimmente a las nuevas madres en el momento
del alta hospitalaria del recién nacide. Se evaluc la relacion entre la lactancia materna excluzrva v la recepcion
de los paquetes comerciales de alta hospitalaria en una mmestra basada en la poblacicn de Oregon mmjeres que
miciaren la lactancia materna antes del alta hospitalania del recien nacido.

. Meétodos Se analizaron los datos del Sistema 2000 v 2001 Oregen Embaraze Riesgo de Evaluacion del (de
PRAMS), un estudio basado en la poblacion de nujeres después del parto (n = 3893 tasa de respuesta no
ponderade = 71,6%).

Resultados. Entre laz nmjeres que habian miciade la lactancia materna, el 66,8% mformaron haber recibide
los paquetes comerciales de alta hospitalaria. Se encontré que las mujeres que recibieron estos paguetes eran
mas propensas a amanantar exclizivamente durante menos de 10 semanas, que las mjeres que ne habian
recibido los paquetes (ajustado nmltrvanade odds rate = 1.39; mtervalo de confianza del 95% = 1,03, 1.34).

H JlKing I ¢

Conclisiones. Paquetes comerciales de alta hospatalania son uno de los drversos factores que mfluyen en la
duracion de la lactancia v 1a exclusividad. La distnibucion de estos paguetes a las nuevas madres en los
hospitales es parte de una campafia de marketing desde hace nmche tempe per los fabnicantes de formmlas
m.fauhles e Jmphca hespltal yel persaual de apm o dela fGl'JJJ.Ula mfantil. Dlsmbu{mu de paquete de alta

Una revision Cochrane
2008 sugiere que las
campanas de los medios
de comunicacion, en
particular los comerciales
de television, se han
demostrado para mejorar
las actitudes hacia la
lactancia maternay
aumentar las tasas de
inicio



La autorregulacion en industrias especificas: el caso del Codigo Internacional para la Comercializacion de
Sucedaneos de la Leche Maternas

Un marketing responsable desde el punto de vista de los derechos del nifio exige la reevaluacion y revision
de aquellas practicas de marketing que dificulten el cumplimiento del derecho de los nifios a la comida y la
nutricion, asi como a disfrutar de la mejor salud posible. Este es un tema crucial en el marketing de alimentos
infantiles que puedan influir en la prevalencia y duracion de la lactancia materna. En palabras de Stephen
Lewis, antiguo Director.

Adjunto de UNICEF: “Aquellos que hacen afirmaciones sobre preparados para lactantes con la intencion
consciente de minar la confianza de las mujeres en la leche materna no deben ser considerados como

empresarios inteligentes que se imitan a hacer su trabajo, sino como violadores de los derechos hu-
manos de la peor calana."«+

Dra Patricia Barrios Skrok IBFAN ARG




Para protegeralactancia natural, l Codigo Internacional probibe  promocidn inadecuada de os
sustittosde aleche matema

Lasventasmundias e sucedaneosd alche matema acanzan os US54 800 millones e dolrs y s prve que
aumenten hsta S5 70 600 millnes en 2013, La comercialzacin agpeiv e nadecuada de esos y ofos producos

amenticis que comptenconaleche matern continda minando s esuerzos pormefoarlastsesdelacancianatur.
Eota pracicas ulen aectar negativamente a s decisones  as mafe y a s capacidad para amamantar s eés

d manera dptma. H Codg Itemacionalde Comercalzacin de Sucedaneos de b Leche Mateme y s posterioes
resoluciones pertinentes de [a Asamblea de I Salud son nstrumentos fundamentales para reqular y reduci s practicas

Inadecuadas de comerciaizacion,

En el informe s presenta el grado de aplicaion del Codigo enlos pases

Parm asequrarque ¢l Codigo e v a efeco enlos paises s necesaioconocerashuacon elativa s aplicaion en cada
pal s obsaculos que acifcuan y en que areas se neceiaasitencia. La OMS, el UNICEF y la BEAN hen eabarado
conjuntamente el primer informe mundial sotre l suacion rlfv a | aplicaci del Codi en 194 pass. En ste
Infome s explica a stuacon i el Codigo, incluyendo lgradoen que sus disposconessehan incorparadoenlag
medidasjuridicas nacioneles. Adems, e informa sobe s eserno relzadosporlo paiss paravigher y hacer cumpl
el (oo ecinte el esablecmiento de mecanismos fciles

[ & 1 otk Hi'ilth
U2 Oranizaton

ety 2

PLICACION [
)DIGO INTERNACIONA
RVEDESTUACON20®6.

Los obsticulos a o aplicacian, la vigilancia y control del cumplimiento

Los paiessquen enfrentando obstacuos mportntes que difulan o aplicaci del Codigo y de as postrors
rsoliciones pertientesdela Asamblea de a alud. Algunosde ks obstacuos s

+afata de vluntad palitica para ncorprar el Codigo en  eqislaciony velarpor s cumpliment;

+anjrenca continua o abnicante  isbulcores e o sfueros de s qobiernosporetablecer o refozar
o medides de viglanciy aplcacion de Codige

+laausencide dtosy conocimients sufcentes encuesiones relaconadas con lCodigo
+lcoordinacion insufciente ntr o responsables d a apicacon

s micones acionle intemacionales n cuanhoalos recusosnecesariosparalapromulgaciandelegiacon,
Suvighanci y el contol de s cumplimient,




RESPONSABILIDAD comdTAR

AGENTE DE SALUD e COMPLICES NECESARIOS de
PRESIONAR a las madres a
comprar formulas

« SOCABAR la CONFIANZA de las
mujeres en su decision de
amamantar

ACEPTAR PROMOTORES
espontaneos para que “eviten
complicaciones”

Vo tener en cuenta los beneficios
cientificamente comprobados

 QUE Diluyan las formulas para
ahorrar dinero sin medir las
Dra Patricia Barr@@ﬂlse,@ul@n(nas




La bacteria comensal ‘Buena™ | Formula Causa Enfermedades

Baclenias Beneficiosas BaderiasNocias

L. acidophilus, L. salivarius, L. casel, Bacteria patogena y hongos,
L. tharmophilus, B, bifidum, comala Candida albicans, ate.
B, longum, otc,

1, Diabetestipo 1
2, Infecciones | e ﬁm
oo

3, Eczema ﬁ
4, Enterocoltis

necrotizante ‘ - Koo
pormaabdaddo
mgmhli

o udumm o °
mmm 0
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imagen extraida de telasmos.org, museo de la lactanci3

- Harmsen, H, et al. ] Ped Gastroenterology & Nutrition. 2000:30.6
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PROHIBIDO

venta directa rebajas promocion engafnosa I I

de promocion de desr.uentu . _
pr informacion incorrecta anuncios de television

PRODUCT SAMPLES/ ARTICLES
THAT PROMOTE BREASTFEEDING
[Muestras gratis de productos

o articulos seudopromocionan Declaraciones de propiedades

Comidas , regalos y becas a
mmandulasupermrldad - 169 y

saludables v nutricionales en
la lactancia materna. = EHUHEID};YEIIqUEIEE i 36 15 1 Sctancia o ilealisai los agentes de salud.
aviso INPORTANTE! el USO de sucedaneos

con o sin etiquetas de marca, los bienes materiales dados a la opinién puablica todavia viclan el cédigo
PREVENCION

INFORME : EN QUE FECHA LO ENCONTRO, DONDE, QUE PRODUCTO SE
REFIERE, CUAL ES LA MARCA, QUE COMPANIA, QUE TIPO DE
MERCADEO ( CARTEL, DONACION, FOLLETO, PUBLICIDAD, MUESTRAS,
ETIQUETAS, REGALOS A MADRES O PROFESIONALES, ETC)




NO CONFRONTE CON LA Gracias por cuidar su

9 EMPRESA REALICE LA derecho a ser sano.
DENUNCIA AL GARANTE Denuncias
NACIONAL. enviar por correo a
SI UN NINO O NINA RECIBE LECHE ICa:)cr;anma.mepba@qman.
MATERNA COMO PRIMER ALIMENTO =——
DENUNCIAS
. . observatoriocodigo@dina
mi.gov.ar

*Desarrollara su

*Estara protegido .
de enfermedades sistema digestivo. ]
nfecciosas. www.ibfan-

alc.org/denuncias.php
*Estos beneficios
se extienden por 4 c’)

.....

..'
...

publicidad@anmat.qov.ar

@ Save the Children




