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e Celular 100% | 55%
e Television 100% | 100%
e Radio 100% @ 100%
« DVD 70% 40%
e Computadora 70% 30%
e Tel. de linea 65% 65%
e Libros 50% 65%
e Internet 50% 15%
e Diarios 45% 60%
e Revistas 30% 50%

« Mas pantallas y menos medios graficos, una
decision de los padres



4 de cada 10 estan las 24 horas conectados.

5 de cada 10 estan conectados hasta que van a dormir

So6lo 1 de cada 10 se conecta menos de 3 horas

Navegar en Internet es la actividad que mas tiempo ocupa a los
adolescentes en su tiempo libre

En un aino pasan mas horas con las pantallas que en compaiia
de su docente en clase



Los medios se utilizan en simultaneo

e Mientras ven TV, escuchan musica, havegan por
Internet, se comunican por celular y hacen la tarea

Solo un 10% de los jovenes utiliza un medio de
comunicacion alavez



Los chicos de hoy hacen todo por Internet:
se informan, aprenden, leen, hacen la tarea,
escuchan musica, ven peliculas, miran
television, juegan, se comunican y se
relacionan con los demas



* El 90% esta en una red social

* EI 70% entra a YouTube

* EI 60 % hace la tarea escolar

* EI 60 % usa para buscar informacion
* El 50% escucha musica

* EI 40 % usa el correo electronico

* El 40% juega

La funcion principal es comunicativa



Etapa en la que se preguntan quienes son vy
coOmo me ven los demas

En lo que suben y omiten se preguntan que
quieren que los demas sepan de ellos

Cuentan sobre ellos pensando en las audiencias
Esperan respuestas que los validen y aprueben

* Es un aprendizaje en dos direcciones:
aprenden sobre si en relacion alos demas




 Antes: los jovenes se emancipaban a través del
estudio, el trabajo y el matrimonio

 Ahora: la via es la conectividad, un espacio de
separacion de los adultos, mas temprano

 Enlas RS sienten que estan solos.

e Genera sensacion de libertad, de territorio
propio, sienten que no hay limitaciones




Las tecnologias no crean un efecto de soledad.

Principal funcion, comunicativa: hablar, mandar
mensajes, chatear, bloguear, crear perfiles.

Generan nuevas formas de sociabilidad juvenil:

La interaccion es en simultaneo, en multiples
pantallas, en tiempo real, sin presencia fisica

« Buscan ser y tener audiencias




Se comunican con mas libertad

Viven nuevos roles, ensayan nuevas conductas
Se animan a mas, se atreven a mas
Monitorean respuestas de las audiencias

Incorporan lo aceptado a la vida real



e Contar su vida para ser visible: ver y ser vistos
* |Internet expande la visibilidad y da popularidad
e Intimidad se desplaza a la web, vista por todos
» Las fronteras publico / privado se desdibujan

 Publican para hacer publico, para pertenecer
y ser populares




« La popularidad es un valor prioritario.
e Ser popular es pertenecer. Marca de identidad

 Cuentan mas de si, para ser mas populares

* Internet les da sentido de pertenencia

La intimidad cede ante el deseo de ser popular




e Nombre y Apellido
 Fotos personales
A qué escuelava
 Domicilio

e Fotos de la casa

15 A 17 ANOS

75 %
25 %
45 %
30 %
15 %

80%

40%



« Popularidad es valor prioritario. Es pertenencia

e Cuentan mas de si, para ser mas populares

No miden alcance: solo sus amigos ven su perfil
* NoO creen en riesgos. Sensacion de inmunidad
e Son los que mas saben. (15% dice sus padres)

La intimidad cede ante el deseo de ser popular




No incluir informacion personal

No subir fotos o imagenes privadas

No subir fotos ajenas, sin autorizacion
No dar datos de horarios de actividades

No contar que estan de vacaciones



Todo lo que subimos a Internet es de dominio publico

Lo que subimos a la web es muy dificil de borrar

Todos tienen derecho a la intimidad

El acoso / bullying es una forma de violencia

Utilizar fuentes confiables y chequear su contenido

Al citar un texto de la web, incluir su autor y sitio
Chatear con conocidos y no encontrarse ¢/ desconocidos

Explicar qué son sitios no deseados (pedofilia, racistas)



No equipar la habitacion con tecnologia

Ubicar la computadora/ tableta en un espacio compartido
Encontrar un momento para navegar juntos

Dialogar sobre los usos que hace de Internet

Construir entre todos un codigo familiar de Internet



Un ejemplo de codigo
familiar consensuado

Macie esta autodzacs a camibiar de ugar
la computadora. Debard estar siemprs en
la zala.

Macke esld autodzacs a vistar S108
pornograficos, racistas o basados en el
oo al ciro.

Mo esid permitico para nacks ullizar agre-

EONEE O AMENaras por emal, chateo o
& clalguier olra Ima de Comunicaciin
en lamd

Made st antodrads a visfar foms de
craten privanios , ue DUSTEAn S8F Insagu-
Fos. ANTes o8 INGresar & Uno nuesws, defem
coMensarss en famila.

Madie et autodzaco a navegar durante
A o . hora por wer a of| poakd
depencer o2 A adad o los chicos)

Blacks eatd autonzacs a compmr cdosios por
Infemst 0 a sscdbres aserddos gue no
EREN pREVAMENe aovemados &n famia.

Nacie esta autorizaco a brindar infoma-
cién persona o famiiar inomire, edad,
e, diecoidn, taéfono, ete) anun foro,
chates, MEN, oamai.

Flacke aa1A AUATACD A eN0ONTARE Dersd-
NAMEME Con “AMiges” Que 52 CONaceem
en B web sn la autoizaciin y presanca oe
I ackitcs.

Madie debe responcer a un emal desoo-
Mok, ares i, insutanis, no deseack o
Spam. En esios cAs0s, aviear sempre a
s ackiltos.

Cualkguier duda, inguistud, problema,
anouatia, o sfuaciin molasta, deberd
infdormmarss a los atulios oe B casa.




Sentirse libres, autonomos, independientes
Pensar en ellos, en relacidon a los demas
Ser visibles: verse y ser vistos

Tener audiencias y ser audiencias de otros
Pertenecer. Encontrar un lugar. Ser parte
Ser populares y tener muchos “amigos”.

e Probarse, animarse, construir su identidad



Escribir sirve para pensar en lo que me pasa®”
“Me hace pensar en qué quiero que sepan de mi
“Que me vean es lo mas.”

“Necesito que me escriban. Si no, es como no
tener amigos.”

“Lo que me escriben me ayuda a cambiar”.
“En Facebook me atrevo a mas”

e “Si no estas en Facebook no existis...”



“Me desperté con la alarma del celular. Escuché
musica con la computadora. Me conecté a Facebook.
Me mensajeé con una amiga. Vi television. Ful a la
escuela. En los recreos me conecté al Facebook.
Llegué a casay hablé por la tarea en el telefono de
linea. Estuve todo el dia conectada a Facebook
(aunque no los estuviera usando). Escuche radio por
celular. Miré una pelicula en latableta. Me acosteé a
ver tele. Al final del dia, me fui a dormir con el celulary
la computadora prendidos en Facebook .”
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